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Identificaciéon

PLANEACION COMERCIAL - TECNOLOGIA EN
GESTION DE MERCADOS - NIVELV- FITEC-L26

Simulador Marketing Mix: Practica Marketing 4 P’s
(producto, precio, plaza, promocioén) estrategias de
Marketing.




Motivaciones

En la Unidad de Aplicacion 3 los estudiantes al consultar
los recursos (Estrategias de Marketing Tradicional vy
Digital) expresaron realizar las actividades, pero
desconocer al momento de la toma decisiones, los posibles
éxitos, fracasos e inconvenientes en la implementacion de
estrategias de producto, precio, plaza (distribucion) y
promocion, en el segmento de mercado y los resultados de
ventas y rentabilidad al momento de tomar una decision de
Marketing.




Objetivos

Objetivo General

Desallorar la simulaciéon de una practica de Marketing,
permitiendo al estudiante lanzar con éxito un nuevo
producto al mercado, implementando las estrategias de
marketing: producto, precio, plaza (distribucion) vy
promocion, aprendidas en clase.
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Referentes

En su rol de gerente de marketing, usted es responsable de lanzar una nueva linea de mochilas en un
mercado competitivo.
¢ Estas preparado para el reto?

Antes de finalizar tu primer turno, asegurate de ...

+ Seleccione su segmento de mercado objetivo
+ Disefia tu mochila

Establecer un precio

Elige tus opciones de distribucion

Seleccione sus mensajes de beneficios de posicionamiento
Compra de medios publicitarios
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Estadisticas de la mochila

Eco-Friendly

Caracteristicas

Mochila de lagrima
Espagueti Delgado
Sintético

Costo de produccion$ 9.00

Referentes

FORMA CORREAS CARACTERISTICAS MATERIAL

Opciones de forma de mochila

Top redondeado
El modelo superior redondeado es una mochila versatil con una

capacidad media. Este modelo tiene un bolsillo frontal conveniente y
admite una amplia variedad de caracteristicas especiales.

Capacidad: 44
Comodidad: 44
Durabilidad: -
Impermeable: -
Respetuoso del medio ambiente: -
Costo de produccion: $ 3.00
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Metodologia

Método Descriptivo

Metodologia aplicada en la experiencia significativa que se utiliza para recoger,
organizar, resumir, presentar y analizar los resultados de las observaciones.
Este método implica la recopilacion y presentacion sistematica de datos para
dar una idea clara de una determinada situacion.

En el estudio descriptivo el proposito es describir situaciones y eventos de las
experiencias en las Videoclases.
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e Impacto

Logros Propuestos

* Analizar los segmentos de mercado.
* Seleccionar el segmento de mercado idoneo para el producto (maletin).
» Disefio del producto con base en las necesidades del segmento de mercado.

» Establecer el precio de venta del producto de acuerdo al precio promedio de compra del segmento de mercado y
precio de venta de los canales de distribucion.

* Elegir los canales de distribucion 6ptimos para el alcance del segmento de mercado.
* Analizar e interpretar los resultados financieros.

Logros Obtenidos

* Analizar los segmentos de mercado.
*  Seleccionar el segmento de mercado idoneo para el producto (maletin).
» Disefio del producto con base en las necesidades del segmento de mercado.

» Establecer el precio de venta del producto de acuerdo al precio promedio de compra del segmento de mercado y
precio de venta de los canales de distribucion.

* Elegir los canales de distribucion 6ptimos para el alcance del segmento de mercado.
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Resultados obtenidos

El simulador practica Marketing permiti6 comprender los conceptos y
la toma de decisiones en situaciones reales, la utilizacién de nuevas
tecnologias en el mejoramiento del aprendizaje y competencias en los
estudiantes, en pro del fortalecimiento institucional.

Dificultades

Se presentaron dificultades de conexion en las Videoclases.

No alcanzar los logros propuestos en el total de estudiantes
matriculados en el mdédulo, por razones laborales y ausentismo en la
participacion de actividades del moédulo.
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Recomendaciones y conclusiones

Conclusiones

El simulador traslada al estudiante al mundo real a desempefiar el papel de
Gerente de Marketing, le permite observar, experimentar, analizar y tomar
decisiones con base en sus habilidades de marketing en un entorno
competitivo.

Recomendaciones

Fomentar el acompafiamiento de simuladores, trabajos de campo vy
experiencias reales que faciliten el proceso del conocimiento, aprendizaje e
innovacion que aporta a nuestro proceso de construccion y desarrollo de
nuevas estrategias de afianzamiento y autoconocimiento de los estudiantes.
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de Mercado

PERFIL VENTAS RETROALIMENTACION

Encuesta de mercado
Nifios de escuela
Resumen de los resultados de la

investigacion de mercado inicial para este
segmento objetivo

Demografia
Tamafio del mercado (miles): 35,000

Tasa de crecimiento: 1%

Comportamiento de compra

Paquete comprado el tltimo

trimestre (%): 20%
Datos de preferencia de precio

Precio de compra promedio: $24.00

Preferencias
Los de la licitan a los mi de
este segmento que califiquen la importancia de cinco
caracteristicas.

olombia

irtualfitec

C

150 9001

dgica FITEC

E] @Tecnologica fitec



Producto

Estadisticas de la mochila

Capacity
Comort
Durability
Waterproof
Eco-Friendly

Caracteristicas

Rounded Top
Wide Padded
Synthetic

Costo de produccion
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FORMA CORREAS CARACTERISTICAS MATERIAL COLOR

Opciones de color de la mochila
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Precio

Precios

Establecer precio unitario

Precio unitario:
Costos y margenes
Costo de produccion por unidad:

Margen por unidad:

Directo:

$ 30.00

$12.00
$18.00

Margenes de beneficio del distribuidor

$ 18.00
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Precio de Venta del Producto
Utilidad del Producto 40%

Precio Venta = Costo del producto =  $35.000
(1-%Utilidad) 1-0,40

Precio de Venta = $35.000 = $58.333 pesos
0,60
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Mensaje de Posicionamiento para el segmento del
mercado.

-
] F -
osicionamiento

je (s) de

Promocion

T
Rempeoss s Demose

Caracteristicas del mensaje

Compettiveness.

ML Backpacks - 1st Quarter, 2020 (Turn 1 of 100) Infor Fabla
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Promocion

Medios publicitarios
publicitaria.

correctos

para

Media Campaign
Total Campaign Cost:

% of Bank Balance:

% of Q1 Revenue:

Total Reach:

Demographic Reach

IMPRESION INTERNET TELEVISION RADIO POSTER

&

Establecer frecuencia
Anuncios de pagina completa

Mision editorial
An international daily business

paper focusing on financial news
and economic issues

Demographic Reach
Luxury
Outdoor
Commuters

University
Children

Circulation 13,485
Rate 650.00
Quarterly Cost $0.00

Campaign Cost

ML Backpacks - 2nd Quarter, 2020 (Turn 2 of 100)
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Infor Tabla de clasificacion
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Proyecto Emprendimiento BomBom
Tortas con el amor de casa

(lnwam Q Buscar Registrarte

bombom.col

30 publicaciones 549 seguidores 1,000 seguidos
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Bienvenidos a Bombom 4 &

Hecho en casa, con amor§®

? Bucaramanga Tienda virtual

# Whatsapp 43046292016

@ LINK DIRECTO WHATSAPPG)
wa.me/573046292016?text=%C2%A1Hola%21+Me+interesa+uno+de+tus+produc...

Clientes Bo... Tortas©) Bandejasf]) Caja dulcer... Concursos... Toppings @ Proximame...
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Estudiante. Karol Nicole Paez Bonilla
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Proyecto Emprendimiento BomBom
Tortas con el amor de casa
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Referencias bibliograficas

https:/ /forjandocaminos8.wixsite.com/marketing

https:/ /www.youtube.com/watch?v=0cWpf-Nri4w

https:/ /www.youtube.com/watch?v=00dgEqOOzd8

https:/ /www.instagram.com/bombom.col/?hl=es-la
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GRACIAS

Calle 58 # 32-16
Bucaramanga / Santander

Tel: (7) 6431301
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