


EXPERIENCIAS 
SIGNIFICATIVAS

2020-1



Identificación

PLANEACIÓN COMERCIAL - TECNOLOGÍA EN
GESTIÓN DE MERCADOS - NIVELV- FITEC-L26

Simulador Marketing Mix: Práctica Marketing 4 P’s
(producto, precio, plaza, promoción) estrategias de
Marketing.



Motivaciones

En la Unidad de Aplicación 3 los estudiantes al consultar
los recursos (Estrategias de Marketing Tradicional y
Digital) expresaron realizar las actividades, pero
desconocer al momento de la toma decisiones, los posibles
éxitos, fracasos e inconvenientes en la implementación de
estrategias de producto, precio, plaza (distribución) y
promoción, en el segmento de mercado y los resultados de
ventas y rentabilidad al momento de tomar una decisión de
Marketing.



Objetivos

Objetivo General

Desallorar la simulación de una practica de Marketing,
permitiendo al estudiante lanzar con éxito un nuevo
producto al mercado, implementando las estrategias de
marketing: producto, precio, plaza (distribución) y
promoción, aprendidas en clase.



Referentes

Página Web Tecnología en Gestión de Mercados



Referentes

Simulador Práctica Marketing (4P’s) 



Referentes

Simulador Práctica Marketing (diseño del maletín) 



Metodología

Método Descriptivo

Metodología aplicada en la experiencia significativa que se utiliza para recoger,
organizar, resumir, presentar y analizar los resultados de las observaciones.
Este método implica la recopilación y presentación sistemática de datos para
dar una idea clara de una determinada situación.

En el estudio descriptivo el propósito es describir situaciones y eventos de las
experiencias en las Videoclases.



Impacto
Logros Propuestos

• Analizar los segmentos de mercado.

• Seleccionar el segmento de mercado idóneo para el producto (maletín).

• Diseño del producto con base en las necesidades del segmento de mercado.

• Establecer el precio de venta del producto de acuerdo al precio promedio de compra del segmento de mercado y
precio de venta de los canales de distribución.

• Elegir los canales de distribución óptimos para el alcance del segmento de mercado.

• Analizar e interpretar los resultados financieros.

Logros Obtenidos

• Analizar los segmentos de mercado.

• Seleccionar el segmento de mercado idóneo para el producto (maletín).

• Diseño del producto con base en las necesidades del segmento de mercado.

• Establecer el precio de venta del producto de acuerdo al precio promedio de compra del segmento de mercado y
precio de venta de los canales de distribución.

• Elegir los canales de distribución óptimos para el alcance del segmento de mercado.



Resultados  obtenidos

El simulador práctica Marketing permitió comprender los conceptos y
la toma de decisiones en situaciones reales, la utilización de nuevas
tecnologías en el mejoramiento del aprendizaje y competencias en los
estudiantes, en pro del fortalecimiento institucional.

Dificultades

Se presentaron dificultades de conexión en las Videoclases.
No alcanzar los logros propuestos en el total de estudiantes
matriculados en el módulo, por razones laborales y ausentismo en la
participación de actividades del módulo.



Recomendaciones y conclusiones

Conclusiones

El simulador traslada al estudiante al mundo real a desempeñar el papel de
Gerente de Marketing, le permite observar, experimentar, analizar y tomar
decisiones con base en sus habilidades de marketing en un entorno
competitivo.

Recomendaciones

Fomentar el acompañamiento de simuladores, trabajos de campo y
experiencias reales que faciliten el proceso del conocimiento, aprendizaje e
innovación que aporta a nuestro proceso de construcción y desarrollo de
nuevas estrategias de afianzamiento y autoconocimiento de los estudiantes.



Evidencias recolectadas

Segmento 

de Mercado



Producto



Precio





Plaza

Distribución



Promoción

Mensaje de Posicionamiento para el segmento del

mercado.



Promoción

Medios publicitarios correctos para la campaña

publicitaria.



Estudiante.  Karol Nicole Páez Bonilla

Proyecto Emprendimiento BomBom

Tortas con el amor de casa



Proyecto Emprendimiento BomBom

Tortas con el amor de casa
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